Diério Econémico - Principal
Dao voz aos anuncios e querem facturar 500 mil

Autor: Hugo Real

Id: 209600

Data Publicagéo: 27-06-2007
Fonte: Jornal

Edicdo: 4164

Péagina: 47
Tiragem:
Periodicidade: Diaria 22 a 62

Pais: Portugal
Ambito: Nacional

Idioma: Portugués

Altura x Largura: 27,38 cm x 15,95 cm

ne%arch

A PRIMEIRA EMPRESA portuguesa de agenciamento de vozes

D3o voz aos anuncios e
querem facturar 500 mil

Hugo Real
hreakPeconomicasgps.com

A Addvoices espera encer-
rar 0 seu primeiro ano de ac-
tividade com uma factura-
¢30 de meio milhdo de eu-
ros. A informagio foi avan-
¢ada ao Diario Econdémico
por Marta Correia, directo-
ra-geral da empresa, que faz
“um balango positivo” dos
primeiros meses de funcio-
namento da consultora cujo
‘core business’ “é o forneci-
mento de vozes de todo o gé-
neroa todas as dreas e supor-
tes que necessitem de voz,
desde publicidade, passando
por call center, dobragens,
teleméveis, jogos interacti-
VOS, entre outros”.

“Temos mais de 500 vozes
agenciadas, cerca de 180 que
ja trabalharam e uma factu-
ragdo prevista de meio mi-
Ihdo de euros para o primei-
ro ano de vida", refere a res-
ponsivel da empresa.

Com 809 do volume de tra-
balho centrado na publicida-
de, a empresa, que deve atin-

AS VOZES
Antonio Pedro Cerdeir:
e Susana

gir o break even até Maio de
2008, tem realizado também
trabalhos corporativos ¢ al-
gumas dobragens, tendo
como maiores clientes em-
presas como a BBDO, os es-
tidios de som Display e Por
doSom e a Galp, com “traba-
lhos institucionais”.

Sem revelar os pregos exe-
cutados, Marta Correia ape-
nas explica que “se for um
processo chave na mao o va-
lor varia muito”, mas caso
seja “so gravagao de voz sio
cobrados os valores do mer-
cado”. Ou seja, pode ir de 40
euros até aos 950, valor de ta-
bela para a gravagio de uma
imitacdo de voz para um
aniincio televisivo.

Integrada no grupo Finagen-

“Este é um
mercado muito
atractivo e 0
futuro vai trazer
concorréncia a
esta drea”

ce.quedetémamdaalA@n-

VO, uma 4rea ndo explorada”,
cujo futuro vai passar pelo
“aparecimento de concor-
réncia”, o que fard com que
“as vozes comecem a traba-
Ihar em exclusivo™. De resto,
este ¢ um dos objectivos da
empresa, que até ao final do
ano espera ter 20 profissio-
nais a dar a sua voz num regi-
me de exclusividade.
Segundo Marta Correia, a
criagdo da Addvoices veio
preencher “uma lacuna no
mercado”, ja que “os clien-
tes queriam mais vozes e as
vozes queriam entrar no
mercado”.

Com o objectivo de “forne-
cer mais servigos ao cliente
portugués” a empresa cele-
brou recentemente uma par-
ceria com a australiana RMK
Luke Down, empresa que
“faz agenciamento hé 28 anos
e tem uma base de vozes em
exclusivo e em 26 idiomas”. m
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