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«O nosso objectivo é criar uma network mundial de vozesy
Luke Downs, director da RMK Luke Downs

NATIVIDADE SIMOES

da Addvoices, e
explicou ao briefing
as motivagbes para
esta parceria.

Porque fez esta parceria
com a Addvoices?

A RMK estia num processo
de estabelecer parcerias
com outras empresas que
p.lni”\('m a nossa flosofia,
com outras agéncias de vo-
zes avolta (l():gln]x;. O nos-
so objectivo ¢ criar uma
network mundial de vozes
através de aliangas estraté-
gicas que permitam forne-
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cer 0s nossos clientes, e os
dlientes dos nossos parc ¢i-
ros, com os melhores ta-
lentos que o mundo tem
para oferecer.

O que espera deste
acordo?

Em primeiro lugar, espe-
ro construir um relacio-
namento sélido com a
Addvoices para que possa-
mos aprender um com o
outro, através de discussio ¢
troca de ideias. E claro que
cadaum de nés, ao fornecer
o melhor talento das suas
regides, também beneficia
unow»mg«'x 10 € 0s artistas

que rv])rrwnl.mm\_

E o que ¢ que a Addvoi-
ces pode esperar da
RMK Luke Downs?

A RMK estd no mercado ha
quase 30 anos e, por i1$s0
temos imensa experiéncia
na gestao de artistas. Tam-
bém fomos abengoados
com um elevado indice de
talentosas vozes da Austri-
lia. Por isso, se a Addvoices

receber pu(lid()\ de vozes

-lll;:l('\.l\ [)Ul‘('l"()\ certa-

mente dar-lhes assisténcia.

E vao disponibilizar
vozes portuguesas na
Australia?

Sim. Ja representamos
uma voz autenticamente
portuguesa. Contudo, o
merc .1(]() P,H'.l NOZeS l)( rtu-
g“l'\n\\(‘lnl”l()l)('(llll'l'l(l|l.|

nossa l'(‘gl.\l ),

Entao nao ha mercado
para nés?

Um gr.m(lr mercado nio.
.\() entanto, :l l”('(lid.l (lll(’
V\I).m(_lirnu )5 0 NOSSO NEgoH-
¢io na Asia, estamos confian-
tes ll\' er ¢ -\P.\k ill.\||(' I)JI'.\
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Ha maus
antncios com
mAs vozes que
eu acredito que
podem ter um
efeito contra-
-producente

na campanha
de um cliente
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poder fornecer um vasto
l"‘l“" de vozes em todas as
linguas. Em beneficio da
RMK e dos nossos parceiros.

Para além da publicida-
de, em que outras dreas
trabalha a RMK Luke
Downs?

l ornecemos muitas vozes
P.H’d ('Illl)l’(‘.\-l\ (l(' Ill('(“«\

(para promogoes de canais
de televisao e de radio), as-
sim como disponibilizamos
VOZeSs P.“'.\ as ])r"ll llkll\ cm-
l)r('\.]\ (l(' l('l('( ()“H”\il a=
¢oes, bem como para o sec-
tor corporativo, quer na
Austrdlia quer na Asia.

Na sua opiniao, qual
o papel da voz numa
campanha de publici-
dade radiofénica ou
televisiva?

Acredito que a voz desem-
penha um papel muito im-
portante. Certamente tao
importante como o concei-
l(nn'.\li\(n'.l])luhl\f\n. Sea
voz certa for combinada
unnumgl'.m(lvgui.‘un‘um.l
produgio excelente, ¢ uma
coisa fabulosa.

A voz ¢ fundamental
para o sucesso de um
anuincio?

Claro que sim. Todos temos
maus aniincios, com mas
vozes, ¢ eu acredito que 1SS0
pode ter um efeito contra-
producente na ¢ .nnp.\nlm
de um cliente.
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