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PUBLICIDADE

Quanto vale
uma boa voz
para um
anuncio?

Actores e locutores dividem o
mercado. Chega a pagar

obras de casas e compoe
orcamentos familiares.

Catarina Carneiro de Brito
catarinabrito@mediafin.pt

Nio se dd por elas, mas quando sio
boas ¢ entram no ouvido valem
ouro. Sdo as chamadas voz off das
anos eram sempre 0s Mesmos que
emprestavam as Suas vozes para 0s
anincios, hoje 0 mercado tem mais
por onde escolher. Desde locutores
eanimadores de ridio, passando por
actores consagrados ou recém-che-
gados s séries juvenis, ha um pou-
o de tudo.

Mané Ribeiro, actriz das séries do
canal de Queluz como “Ana ¢ 0s
Sete” ou do “Prédio do Vasco”,
omnpoeoseummmoomuma

ctividade paralela - d voza publi-
cudadc Se na primeira carreira tem
15 anos de experiéncia, na segunda
actividade ja conta com dez. E ji tem
0 que contar. “A minha voz ji ven-
deu de tudo”, revela. Desde seguros,
h:panmmdos.bdxdasamansban—
c0s que jd correu todos. Actualmen-
te, pode-se ouvi-la a anunciar mais
do que uma marca. E voz de com-
panhia —como se diz na giria publi-
citiria = do Jumbo, dos Caldos
Knorr e da Sempre Seguros.

Mesmo quem a conhece bem
nio diz que é a mesma voz nos trés
anlincios que estio agora no ar.
que além de ndo fazer campanhas
de produtos concorrentes, a actriz
tem a preocupagio de fazer um re-
gisto diferente para cada produto.
“Cada um deles acaba por ser uma
personagem diferente, tal como no
teatro ou no cinema”, conta. Quan-
to i técnica vocal, a actriz explica
que éa mesma que Usa enquanto ac-
triz. “Uma boa colocagio de voz,
uma dicgio correcta, as pausas acer-
tadas e interpretar o texto com

alma”, é o segredo da actriz. que che-
gaa fazer caretas quando esti em es-
i

Cuidados com a voz, sdo os do
costume. Nunca pede bebidas gela-
das e a dgua e os chds caseiros sio
uma boa forma de “limpar” as cor-
das vocais. A noite e no Inverno nun-
ca sai sem um agasalho para a gar-
gantaouumchapéuoubonenaw-
bega. Se as gravagdes sio logo de
manhd, no caminho para o estiidio
vai aquecendo a voz com exercicios
que aos ouvidos pouco habituados
podem suar “estranhos”. “Coisas de
artistas”, confessa.

0 aniincio que paga obras
Ao hipermercado Jumbo empresta
a sua voz pelo segundo ano conse-
cutivo. “Como ja conhego a formu-
la que € pretendida € mais facil”.
Mas nio € s6 esta mais-valia que
Mané aponta neste seu contrato, A
bolsa também se ressentiu e pela po-
sitiva. SO os “spots” televisivos do hi-
permercado s3o o suficiente para pa-
garas obras que estid a fazer em casa.
“Como hi sempre promogdes ¢ no-
vas frases para acrescentar ou mo-
dificar no aniincio, compensa finan-
ceiramente”, diz sorrindo.

Os restantes actores e muitos lo-
cutores também |a perceberam

Actriz e voz para publicidade | Mané Ribeiro d4 voz aos actuais antincios do Jumbo, da Knorr e da Sempre Seguros.

OS VALORES QUE O MERCADO PAG

como esta actividade pode ser uma

boa almofada financeira. O actor e

cantor dos D'Zert, Victor Fonseca,

descobriu que tem talento para fa-

zer vozes de cﬁanqazejsje a actriz
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Apesar de ser um mercado recen-

te em Portugal, existe uma tabe-
la de pagamentos que é “quase sempre”
cumprida, explica Marta Correia respon-
savel pela Addvoices. A ideia de langar
uma tabela partiu do locutor de radio
Lufs Gaspar com a inten¢do de norma-
lizar os pagamentos. O sistema acabou
por “pegar, tanto que a Glitima actuali-

zagdo tem dois anos”, diz Marta Correia.

0s anincios para televisdo sao mais
bem pagos do mercado. No extremo
0posto, estdo as dobragens de anima-
do. Cada frase de um “spot” de radio
ou televisdo conta como uma gravacao.
Qualquer variagdo conta como novo
“spot™ e, como tal, também é pago. A
regravagao de um antincio para TV cus-
ta, por exemplo, 315 euros. A reutiliza-
¢do de um “spot” vale 505 euros.




