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Catarina Furtado

£ das vozes mais bem pagas do

mercado e hd muitos anos utiliza-
- da em varios antncios. O Ultimo

que esteve no ar foi para o BPN.

Anténio Pedro Cerdeira

0 actor ndo tem maos a medir, £
das vazes mafs requisitadas. Actual-
mente, pode Ser ouvido no Banco
Best, Nobre, Compal ou no Kinder.

Diogo Infante

0actual director artistico do tea-
tro Maria Matos ha muitos anos
que dd voz a publicidade. A Gitima
campanha foi para o Santander.

Margarida Vila Nova

E uma das vozes recentes no mer-
cado, mas das mais marcantes. A
actriz “desdobra-se” nos actuais
andncios da EDP do Sapo.

AGENCIAMENTO

E um extra que
entra no orcamento

mensal e que neste .

momento esté a
pagar as obras da
minha casa.

Tem a vantagem de
nao desgastar
imagem e de s6
trabalharmos
_apenas com um
brgdo: as cordas

VDO&IS.

Ja fiz a voz para

mercados

betndas e ja corri
'l?aneqs todos.

g Ri!ato

7 6 V02 e campanhas publicitirias

Addvoices garante
990 vozes para anuncios

Catarina Carneiro de Brito
casinabdww

A Addvoices tem no seu ponfoho
990 vozes para “vender” para antin-
cmpubhamnos.dobmg:ns,vndws
institucionais, “call centers”, jogos
de computador, GPS ou canais in-
ternos de televisdo. Destas vozes,
360 jd trabalharam em 2007~ o pri-
meiro ano de actividade da empre-
sa inserida no grupo Finagence.
“As nossas expectativas de que

voices. O mercado, até entio, fun-
cionava apenas com o recurso as ha-
bituais vozes. “O que era mau para
0s anunciantes que ndo tinham

K VOZES ¢ era mau
para os profissionais que nao ti-
nham quem cuidasse dos seus con-
tratos ou lhes arranjasse novas opor-

m fc trabalho”, explica a
vel.
Asagéncias de publicidade recor-
mnaoaxqmmdevmdaz\ddvor
ces sempre que necessitam de uma
campanha publicitiria. E o caso da
BBDO, Brandia Central, Norma-
jean, Y&R Red Cell. Quando é ne-
cessdrio uma voz off para videos ins-
titucionais ou para apresentar uma
o grupo Sonae, a Galp
ou o BES ji tém recomido ao portfo-
lio da empresa.

Mas os servigos da Addvoices es-
tendem-se também  drea da tradu-
G0, pds-produgio audio e a drea de
formagio com “workshops” de dic-
¢do, Nestas secgoes, a audiéncia é
preenchida por advogados e gesto-
res de virias empresas.

Com perspectivas de expansio
para o Rio de Janeiro e Sao Paulo,a
Addvoices facturou 650 mil euros
no primeiro ano de actividade.

TELEVISAO

SIC quer comecgar
a afirmar-se como
“um canal de futebol”

driano Nobre finpt

Fevereiro assinala o regresso em
forvadoflmbolagrelhadaSlC.
O canal vai emitir cinco jogos no
espago de um més ¢ torna assim vi-
sivel uma das grandes apostas da
nova direcgio de programas da es-
tagao, liderada por Nuno Santos.
O objectivo de longo prazo é “afir-
mara SIC como um canal de fute-
bol”, resume ao Jomal de Neg6-
cios fonte oficial da estagio.

Os primeiros passos desta estra-
tégia ocorreram no sibado ¢ no
domingo,com as transmissoes dos
jogos Sporting-Maritimo ¢ Benfi-
ca-Pagos de Ferreira, referentes &
Taga de Portugal. Esta quarta-fei-
ra, o canal repete a dose, com a
transmissdo do jogo da Taga UEFA
entre Sporting ¢ Basileia. Para 21 ¢
27 de Fevereiro estio dos,
respectivamente, o Basileia-Spor-
ting ¢ um jogo, ainda por definir,
dos quartos de final da Taga UEFA.

Desde Junho de 2006 ~ quan-
do teve o exclusivo para emissio
em sinal aberto dos jogos do Mun-
dial na Alemanha - que a SIC ndo
emitia tanto futebol. Mas agoraa
estratégia é clara: “Temos a nogio
dcqueomcmdopomxgtmsm
muito trancado no que respeita a
JOgos nacionais e internacionais.
Mas também sabemos que o fute-

©

A nova direccdo de
programas da SIC quer
apostar no futebol com
“uma logica de
cont'lgsl:)i,dade"
Por garante que
“gstara atenta as
oportunidades que
surjam no mercado”.

bol é um elemento estruturante na
programagio”, diz a mesma fon-
te, que sublinha o “efeito dinami-
zante” deste contetido em termos
de audiéncias e de aproximagao
dos canais ao publico.

Por isso, além de jd ter garanti-
do os direitos de emissdo da Taga
de Portugal para esta época, a SIC
promete estar atenta a “todas as
oportunidades que surjam no mer-
cado™. “Esta estratégia tem uma
l6gica de continuidade e disputa-
remos, naturalmente, todas as
competiches que estejam a concur-
so”, garante a fonte oficial da SIC,
numa alusio aos direitos de emis-
sdo da proxima época para a Liga
portuguesa, Taga de Portugal, Taga
da Liga e qualificagio da selecgio
para o Mundial de 2010.

Embora reconhega que a apos-
ta no futebol em Fevereiro “repre-
senta um custo de grelha superior
a0 de outros anos neste periodo”,
a mesma fonte defende que os va-
lores “inscrevem-se no orgamento
anual” da estagiio. Até porque o in-
vestimento no futebol “nao pres-
supde” qualquer injecgio de capi-
tal no orgamento da SIC para esta
aposta no futebol: “Garantimos a
Taga de Portugal por valores em li-
nha com os que a RTP tinha gas-
to no ano passado”, exemplificaa
fonte oficial.




