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Pidrio d¢ Noticias

Jornalistas vendem voz a "projectos institucionais"

Locugdes. "Vozes magnificas que apenas se ouvem em reportagens ou pegas
jornalisticas." E esse um dos servigos que a empresa de locu¢des Addvoices
oferece, através da colaboracéo que estabelece com jornalistas. No entanto, pode
estar em causa uma incompatibilidade com o exercicio da profissao

"Para dar voz a qualquer projecto institucional pode contar com profissionais de
elevada competéncia e com vozes magnificas que apenas se ouvem em
reportagens ou pegas jornalisticas." A proposta é feita pela Addvoices, uma
empresa que trabalha na area das locugbes para publicidade, numa das secgbes
do seu site. A questao esta em saber se a realizacdo destas colaboragdes €, ou
ndo, compativel com o exercicio da profissdo de jornalista.

De acordo com o artigo 3° do Estatuto do Jornalista (Lei n.° 1/99 de 13 de
Janeiro), a estes profissionais esta vedado o "desempenho de fungdes de
angariagéo, concepgdo ou apresentacado, através de texto, voz ou imagem, de
mensagens publicitarias". Nesta area, é apenas permitido "o desempenho
voluntario de acgdes ndo remuneradas de promogéo de actividades de interesse
publico ou de solidariedade social".

Assim sendo, para que "projectos institucionais" recorre a Addvoices a
jornalistas? Os profissionais da Comunicagdo Social trabalham para "videos
sobre empresas, documentarios, audio guias, vozes para PDA, etc.", respondeu
por e-mail a directora da empresa de locugdes. "No fundo, sdo circuitos mais
fechados em que a exposigéo das suas vozes ndo € muito abrangente”,
esclareceu ao DN Marta Correia.

E os jornalistas sdo pagos pela sua voz? "Claro que os trabalhos séo
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remunerados”, explicou a responsavel. Normalmente, "variam entre 200 a 500 euros por sessao", que duram "entre uma e trés horas no maximo".

Contactado pelo DN, Paulo Martins, da Comisséo da Carteira Profissional de Jornalista (entidade a qual recentemente foram atribuidas competéncias
deontoldgicas), afirmou ter duvidas quanto a explicagdo apresentada pela Addvoices. De facto, "ha um novo mundo ainda pouco regulamentado”,
admitiu o jornalista, e torna-se muitas vezes "dificil definir até onde vao as fronteiras do jornalismo". "Com as novas tecnologias, esses limites
tornaram-se ainda mais difusos", garantiu, sublinhando a importancia de se realizar esse debate.

Rostos estéo 'online'

"Conheca a cara deles e podera ouvir as suas vozes na escolha do seu préximo projecto institucional”, afirma a Addvoices na sua pagina. Um dos
rostos presentes € o do jornalista que modera o debate semanal da SIC O Dia Seguinte. "Estou la inscrito mas nunca fiz nenhum trabalho para
eles", admitiu Jodo Abreu, que desconhecia o facto de a sua fotografia se encontrar visivel no site.

Algo que também levanta questdes, ja que é "considerada actividade publicitaria incompativel com o exercicio do jornalismo a participacdo em
iniciativas que visem divulgar produtos, servigos ou entidades através da notoriedade pessoal ou institucional do jornalista, quando aquelas nao
sejam determinadas por critérios exclusivamente editoriais", refere o Estatuto do Jornalista. |
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