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Joaguim de Almeida
P ipou em varias
campanhas, a maioria
nos Estados Unidos.
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Claudia Vieira Foi o rosto

da Triumph. Agora
da voz a publicidade
do Modelo.

As vozes que escondem
as caras das campanhas

Diariamente rostos famosos ddo a voz pelas campanhas publicitarias. Saiba guem eles sdo.

Rebeca Venéncio
rebeca.venancio@economico.pt

E uma das mais reconhecidas
actrizes portuguesas. Subiu ao
palco pela primeira vez em 1941,
mas nas andangas das ‘voz off’ é
praticamente estreante. Eunice
Mufioz dd voz a mais recente
campanha dos Jogos Santa
Casa, que foram para o ar na
passada semana. Esta, foi ape-
nas a segunda vez.

Nenhuma motivagio especifi-
ca impele Eunice Mufioz a em-
prestar a voz a uma causa ou um
servico. No caso particular da
Santa Casa da Misericordia, valeu
“o facto de ser uma institui¢io
que merece 0 nosso maior respei-
to e consideragio”, afirmou a ac-
triz ao Didrio Econémico.

Joaquim De Almeida, actor
portugués - conhecido também
pelos seus papéis em cinema es-
trangeiro -, como Eunice, inte-
gra o ‘portfolio’ da Addvoices,
empresa com a missdo de gerir
vozes para todas as plataformas
de comunicagio.

Criada em 2007, é até agora
reconhecida como a primeira
agéncia de voz do pafs. Gere 1500

As motivagdes podem
ser econdmicas, ou
pura diversificacdo
de talentos. Para os
anunciantes é uma
aposta que pode ir
dos 315 aos 500 euros
nos principais canais
de comunicacdo.

vozes, desde actores a jornalistas.

Para Marta Correia, directo-
ra-geral da empresa, “num
mercado, onde a personalidade
e aatitude sdo cada vez mais ele-
mento diferenciador e de distin-
¢do das empresas, marcas e pro-
dutos, somos especialistas na
comunicacio com a voz"”, disse.

O trabalho de seleccio de vo-
zes requer, fruto também das
exigéncias do mercado, uma
andlise muito cuidada. “Os
clientes estdo cada vez mais
atentos aqueles que dio a sua
voz para duas ou trés marcas
concorrentes... € € aqui que en-
tra mais uma missio da Addvoi-
ces, contribuir para profissio-
nalizar o mundo da Voz”, afir-
motu a mesma responsavel.

Para Joaquim de Almeida, o
desafio comecou além fronteiras
e jd soma alguns anos, “Comecei
a dar a voz para campanhas pu-
blicitdrias em Nowva lorque e foi
durante alguns anos uma grande
base de sustento. Depois de me
ter mudado para a Califérnia te-
nho continuado a fazé-lo, se
bem que tenho feito mais vozes
para jogos de video ou docu-
mentdrios”, afirmou o actor em

entrevista ao Didrio Econdmico.
A escolha das campanhas nio é
inocente. “Se 0 meu nome € uti-
lizado na publicidade, s6 a fago
se me agradar a imagem ou o
‘spot’. De resto, nio tenho pre-
conceitos”, acrescentou.

A principal motivagio é eco-
nomica, mas para Joaquim de Al-
meida, “algumas publicidades
ddo bastante gozo quando faze-
mos um bom trabalho que nio era
facil ao principio”. Qual foi o me-
Thor, em todos estes anos? “Nio
saberia dizer”, afirmou. Mas em-
prestar a voz as causas humanitd -
rias tem um gosto especial.

Cldudia Vieira ¢ com fre-
quéncia rosto e corpo de marcas
bem conhecidas dos portugue-
ses, mas o supermercado Mode -
lo, é na voz que mais confia.
Cldudia Vieira é agenciada pela
Addvoices desde a sua criagio,
ja 14 vio dois anos. Enquanto
actriz, afirma, “é muito interes-
sante podermos criar interpre-
tagbes e pér um pouco de nos
num filme publicitdrio, numa
marca. Nas locugdes despreza-
mos a imagem e contamos ape-
nas com a nossa voz, que tem de
ser muito mais trabalhada indi-
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vidualmente e em consonancia
com o objectivo da mensagem”.

Algumas campanhas vivem
pela voz que narra as histérias.
Para a marca Azeite Gallo, por
exemplo, foram necessdrios oito
‘castings’ de voz. “Foi duro, mas
quem escolheu a voz sabia o que
estava a fazer e a importincia da
locugdo naquela peca criativa”,
afirma Marta Correia. “Uma boa
banda sonora nio tira lugar a
uma excelente Voz, nem o con-
trdrio. H4 que entender, sim, que
este casamento tem que ser per-
feito para marcar a diferenca”,
acrescentou a responsdvel.

E se cada rosto ou marca tem
um prego, cada voz também
tem. No ‘board’ de vozes da
agéncia ndo hd mais caras ou
mais baratas. Estdo tabelados os
valores e a voz para um anuncio
de TV custa aos anunciantes 630
euros. Para a rddio custam 315
euros e para cinema atinge os
500 euros. Mas hd quem pega
uma voz especifica por conside-
rar que aquela pessoa e a sua voz
serdo as melhores para comuni-
car a marca. Ai, cada caso € um
caso e obrigam a uma andlise
individual. m



